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MOTTO 
 

 

     

 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”.(Q.S. Alam-Nasrah: 6) 
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1.  Kedua orang tuaku tersayang, Ayahanda dan Ibunda, yang sagat saya hormati 
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memotivasiku dengan nasehat-nasehat yang luar biasa, dan selalu 
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lindungan Allah SWT dan mendapatkan keberkahan dalam setiap langkahnya. 
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motivasi dan senyum semangatnya penulis mampu menyelesaikan skripsi ini 

dengan baik. 

3. Sahabat-sahabat dekatku yang kucintai dan kusayangi, yang telah memberikan 
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S.E., M.Si selaku pebimbing II sebagai dosen pembimbing yang senantiasa 

memberikan masukan, dukungan, saran dan kritik kepada penulis. Sehingga 
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TABEL SIMBOL 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan tesis ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 0543b/U/1987. 

KonsonanTunggal 

Huruf Arab Nama HurufLatin Keterangan 

 Alif  Tidak dilambangkan أ

 Ba‟ B Be ب

 Ta‟ T Te ت

 Sa‟ Ṡ Es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa‟ Ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha‟ Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra‟ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Ṣād Ṣ Es (dengan titik di bawah) ص
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 Ḍāḍ Ḍ De (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa‟ Ṭ Te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa‟ Ẓ Zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ʻ Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa‟ F Ef ف

 Qāf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wawu W We و

 Ha‟ H Ha ه
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 Ya‟ Y Ye ي

 

 

 

 

 

 

 

 


