
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh label 

halal dan harga terhada keputusan konsumen mini market mutiar indah talang 

kepala palembang, maka dapat ditarik kesimpulan: 

1. Variabel Label halal (X1), Harga (X2) terhadap Keputusan Konsumen mini 

market mutiara indah talang kelapa palembang.  

a) Variabel Label Halal (X1) secara parsial berpengaruh dan signifikan 

terhadap keputusan konsumen mini market mutiara indah talang kelapa 

palembang (Y). Variabel Harga (X2) secara parsial berpengaruh dan 

signifikan terhadap keputusan konsumen mini market mutiara indah talang 

kelapa palembang (Y). variabel Harga akan dapat mempengaruhi penurunan 

terhadap Keputusan konsumen mini market mutiara indah talang kelapa 

palembang. 

b) Variabel Keputusan Konsumen (Y) secara parsial berpengaruh dan 

signifikan terhadap keputusan konsumen mini market mutiara indah talang 

kelapa palembang (Y). variabel keputusan konsumen akan dapat 

mempengaruhi peningkatan mini market mutiara indah talang kelapa 

palembang. 



2. Variabel Label halal (X1), Harga (X2) secara simultan memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen mini market mutiara indah 

talang kelapa palembang (Y). 

3. Dari pengujian secara parsial dan simultan variabel bebas (X) yang terdiri dari 

Label Halal dan harga yang dominan berpengaruh terhadap keputusan 

konsumen mini market mutiara indah talang kelapa palembang adalah Variabel 

Label Halal (X1) 

5.2 Saran 

1. Untuk Mini Market Mutiara Indah Talang Kelapa Palembang supaya lebih 

mensosialisasikan bahwa di Mini Market Mutiara Indahini menjual Produk 

Syariah dengan menggunakan Label halal, hasil penelitian mengenai Harga 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian ini memberikan bukti bahwa 

penetuan Harga akan mempengaruhi minat orang untuk belanja di Mini 

Market Mutiara Indah. 

2. Untuk peneliti berikutnya diharapkan untuk melakukan serangkaian riset yang 

belum penulis atau peneliti lakukan karena variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini terbatas yaitu Label Halal dan Harga. 


