INDO GLOBAL MANDIRI (STEBIS IGM)

B Sendd e Mo 000 K A Pulanhang, Yo Telp 071170508 Pas 1071 1) $734%04
T ikl Maodbini Wby detenigm m i Dol o g ohinipm m

n—@ SEKOLAH TINGGI EKONOMI DAN BISNIS SYARIAH

HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN

Yang bertanda tangan dibawah ini:
NP'M 201701033

Program Stodi ©  Ekonomi Syariah
Judul Skripsi : Pengarvh Label Halal dan Hargn Terhadap Keputusan Konsumen
(Studi Kasus Mini Market Mutiara Indah Talang Kelspa Palembang )

Memvaakan bahwa skripsi saya merupakan hasil karya iimish sendiri didampingi
Pembimbing dan bukan hasil penjiplakan/plagior. Apabila  ditemukan  unsur
m;-pummmwummmm"ﬁ ksi akademiks dari
kampus STEBIS IGM Palembang sesusi aturan yang berlaku

Mmmummﬂawﬂ.bmﬁmﬁ :

Palembang, 20
Menyatakan,

&
| B

201701033




- M SEKOLAH TINGGI EKONOMI DAN BISNIS SYARIAH
INDO GLOBAL MANDIRI (STEBIS IGM)
U-&H LR \‘—':..t.hln u_:-::r:.\:‘r::':.u: T‘- ST T eton

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Judul . Pengarvh Label Halal dan Harga Terhadap Keputusan Konsumen
(Studi Kasus Mini Market Mutiara Indah Talang Kelapa Palembang)

Natma { Shinta Dewd Putni

NPM ¢ 201701033

Program Stedi ¢ Ekonomi Syariah

Pembimbing | Pembimbing 11
/I/\'. "‘/\ s -

11, Chandra Satrin, SE., M

NIDN. 0209068101 R,




T -

w

P

SEKOLAH TINGG! EKONOMI DAN BISNIS SYARIAH

INDO GLOBAL MANDIRI (STEBIS IGM)

m 4 Petembany oo foly 071N STHA0A s A0TY 1) NTRAS0N,

N wwam e “m
- b Tl il o oo s

Wb Aehivig o

LEMBAR PENGESAHAN SKRIFS)

Skripsd inl dinjukan oleh,

Judul

Nama
NEM
Program Studi

Konsumen
Pengarub Label Halal dan Harga Terhadap Keputusan
(Studi Kasus Minl Market Mutiara Indah Talang Kelapa Palembang)

Shinta Dewi Putri
201701033
Ekonomi Syariah

Telah dipertahankan dihadapan Penguii Ujian Komprehensif, dan diterima scbagai bagian
Fkonomi Syariah STEBIS Indo Global Mandiri

Penguji |

Penguji [l

Penguji Ujian Komprehensif,

NIDN 2129098603

Iy

2104117402

NIDN. 2114118401

Palembang, 20
Diketahui dan Disahkan Oleh:

Ketua STEBIS IGM

P A —

/&W

NIDN. 020906810}



T

INDO GLOBAL MANDIRI (STEBIS IGM)

N el S N 620 Km 4 Pkenibang, Y Terp 0711 STIAI08 e (071 1) STIS06

"@ SEKOLAM TINGGI EKONOMI DAN BISNIS SYARIAH

H‘MM Wetwite swbonipm uc o Loved ol shaten igm o o
‘ s —
LEMBAR REVISI
Nama . Shinta Dewd Putrl
NPM L 201701033
Program Studi Ekonomi Syariah
Judul Skripai Pengaruh Label Halal dan Harga Terhadap Keputusan Konsumen

(Studi Kasus Mini Market Mutiara Indah Talang Kelspa Palembang)

Ketua Penguji

NIDN.2129098603
Penguji | : m

T
Penguji II

NIDN. 2114118401

Palembang,  20..
i Syariah

o

NIDN. 21




DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL
HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING .......cccccooviiiiiiiiiicicins i
HALAMAN PENGESAHAN ....ccciiiiiiiieeiee e I
HALAMAN MOTTO .ttt nneas iii
HALAMAN ABSTRAK ..ot iv
ABSTRACT ottt ettt sbenre s %
HALAMAN TRANSLITERASI ... vi
HALAMAN KATA PENGANTAR ....ooiiiiiieree e X
HALAMAN DAFTAR ISH ..o Xii
HALAMAN DAFTAR TABEL ...t XV
HALAMAN DAFTAR GAMBAR ..ottt XVi
HALAMAN DAFTAR LAMPIRAN .....ooiiiiiiiiiieeee s Xvii
BAB | PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Penelitian ..o 1
1.2 RUmMUSaN Masalah .........ccccoviiiiiiieiiccsce e 4
1.3 Tujuan Penelitian ........ccccoouveiieiiieiie s 5
1.4 Manfaat Penelitian ... 5
1.5 Sistematika PENUIISAN .......ccccoveiieiieiieie e 6
BAB Il STUDI KEPUSTAKAAN
2.1 Label Halal ........coooiieie e 8
2.1.1 Pengertian Label.........ccooeiieiiiicec e 8
2.1.2 Pengertian Halal ... 8
2.1.3 Pengertian Label Halal ............ccocooiiiii e, 11
2.1.4 Standar Label Halal.............cccooviiiniiiiieeee e 11
2.1.5 Indikator Label Halal .............ccoooviiiiii e 12
2.1.6 Hubungan Label Halal dan Keputusan Konsumen .................... 13
2.2 HAIGA oo 14
2.2.1 Pengertian Harga .......ccocooeieiiniiieeee s 14
2.2.2 IndIKator Harga .........ccooeiiiiiiniiicescc s 15
2.2.3 Faktor — Faktor mempengaruhi Harga ...........cccocoevveviieieecieenen, 15
2.2.4 Penetapan Harga.........cccovvieiiiin i 12
2.2.5 Hubungan Harga dan Keputusan Konsumen ...........ccccoccevvennene. 17
2.3 Keputusan KONSUMEN ..ottt 18
2.3.1 Pengertian Keputusan KONSUEMEN...........cooviiereniesienieeie e 18
2.3.2 Indikator Keputusan KONSUMEN .........cccccevviveiieiieeiie e, 19
2.3.3 Faktor — Faktor mempengaruhi Keputusan Konsumen............... 21
2.3.4 Hubungan Keputusan dengan Label Halal dan Harga ............... 23

2.4 Penelitian TerdaNUIU....... ...t e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeeeaeeens 25



2.5 Kerangka Berpikir .........ccooeiiiiiiiiiiiieieere e 27
2.6 HIPOTESIS ...t 28

BAB Il METODE PENELITIAN

3.1  Ruang Lingkup Penelitian ...........ccccoveveiiieiierecc e 31
3.2 Jenis dan SUMDEr Data ........ccceovveereiieiieieese e 31
3.3 Populasi dan SAMPEl ........ccoeiiiiiiiiii 33
3.4 Teknik Pengumpulan Data ..........ccceveeieiiniinienieseee e 35
3.5 Teknik AnaliSisS Data ........cccocvviiiiiiieieie e 37

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian...........cccccvevviiinieniniieneee e 41
4.1.1 Sejarah Singkat Mini Market Mutiara Indah ...........c.ccco....... 41
4.1.2  ViSi AaN MISI .eocviiiiieiieie e 41
4.2.1 Struktur Organisasi Mini Market Mutiara Indah .................... 40
4.2 HaSH Penelitian........ccooiiiiiii i 43
4.2.1 Kkarakteristik ReSPONUEN .......cccccveveiiiiicicseece e, 44
4.3 HasSil ANaliSis Data........c.cccveieiieiieieiie e 44
4.3.1 UjJi VAHAITAS ...cooeeiiiiiiieicceeec e 44
4.3.2 Uji Realibilitas .........ccoooeiiiiiiiiiicecseeec e 47
4.3.3  Uji ASUMST KIASIK......coiiiiiieiiiiiic s 49
4.3.4  Uji MUltiKoliNIErtas .........ccceoviieiiece e 52
4.3.5 Uji HeterokedastiSitas...........ccovvriririniieienie e, 52
4.3.6 Uji Regresi Linier Berganda............ccocoeoeveninininienenenesenins 53
A4.3.7  UJi HIPOESIS .ttt 55
4.3.8 Uji Koefisisen Determinan RZsimultan..............cccocveevivennnnen. 56
4.3.9  Uji Parsial (1=-TeSt) ...cccecveiieiieie e 57
4.3.10 Uji Determinasi DOMINGN ........ccccceveiienieeie e 60
4.4  Pembahasan Hasil Penelitian .........ccccccooviiienininiienee e 61
BAB V PENUTUP
5.1 KESIMPUIAN ..ooiiiiiiciece et enes 64
5.2 SAIAN oot e res 64

DAFTAR PUSTAKA e 66



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Perbandingan Harga Barang ..........ccccccoeeeeeenieeneniesieene e 3

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu ... 25
Tabel 4.1 Struktur OrganiSasi .........cccccveevieiiieeiie e 42
Tabel 4.2 Usia RESPONUEN..........cciiiiiiirireeie e 43
Tabel 4.3 Karakteristik Responden ..........cccccovevieiiiicieccecc e 44
Tabel 4.4 Uji Validitas Label Halal ...........ccccoooiieiiiiiiieee e 45
Tabel 4.5 Uji Validitas Harga ..........c.ccccoeiieieiieiiccecc e 46
Tabel 4.6 Uji Validitas Keputusan KONSUMEN..........cccceverieienieneeneeie s 46
Tabel 4.7 Uji Realibilitas Label Halal ...............cccccoooiiiiiiiie 47
Tabel 4.8 Uji Realibilitas Harga ...........c.ccooviiiininiiieeeee e 47
Tabel 4.9 Uji Realibilitas Keputusan KOnsSumen ..........ccccccovvveveveeineniesinenn, 48
Tabel 4.10 Uji NOrmMalitas .......cccooveiieiiiieiiee e 50
Tabel 4.11 Uji MUltiKOIINIErItas .......c.cccvvveeiieie e 51
Tabel 4.12 Uji HeterokedastiSitas ..........ccccevveeiieiieiiic e 52
Tabel 4.13 Uji Regresi Linier Berganda ..........ccccooovvveviveviiieiieese e 54
Tabel 4.14 Uji Koefisisent Determinan R2.............ccccovvvevieiiieiie s 56
Tabel 4.15 Uji Parsial (T-1eSt) ......cccveivereiieieeie e 57
Tabel 4.16 Uji simultan (F-teSt) ........cccvviiiiiiiiiiiiecie e 59

Tabel 4.17 Uji Koefisisent Determinan Parsial (Dominan)...........ccccceveeveneen. 60



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Data Konsumen 2020

Gsmbsr 2.1 Kerangka Berpikir ....



