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MOTTO  

 Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari suatu urusan), tetap lah kerja keras (untuk urusan yang lain), 

hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap. (QS. Al-Insyira:6-8) 
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PENCANTUMAN LABEL HALAL DAN STRATEGI PEMASARAN 

TERHADAP  PEMBELIAN KOPI ROBUSTA PADA MASYARAKAT  

DESA TALANG JAWA KEC. TEBING TINGGI KAB. EMPAT LAWANG 

Abstrak 

  

  Label halal adalah pemberian tanda halal atau bukti tertulis sebagai 

jaminan produk yang halal dengan tulisan Halal dalam huruf Arab, huruf latin 

dan nomor kode dari Menteri yang dikeluarkan atas dasar pemeriksaan halal 

dari lembaga pemeriksa halal yang dibentuk oleh MUI. Permasalahan yang 

menjadi kajian penelitian ini adalah Bagaimana Pencantuman lebelisasi halal 

terhadap Pembelian Kopi Robusta di Desa Talang Jawa dan Bagaimana 

Strategi Pemasaran Pembelian Kopi Robusta Pada Masyarakat Desa Talang 

Jawa. Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu penelitian lapangan 

(filed research) dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Teknik 

pengumpulan data menggunakan metode interview, observasi dan 

dokumentasi. Berdasarkan penelitian dan pembahasan mengenai Pencantuman 

Label Halal Dan Strategi Pemasaran Terhadap  Pembelian Kopi Robusta Pada 

Masyarakat Desa Talang Jawa Kec. Tebing Tinggi Kab. Empat Lawang adalah 

bahwasanya Pencantuman Label Halal sebagai peringatan mempunyai 

pengaruh signifikan karena adanya label halal maka banyak minat beli terhadap 

Kopi Robusta. Karena semenjak Produsen Kopi Robusta mendapatkan 

sertifikat label halal, konsumen di desa tersebut telah mulai memperhatikan 

suatu produk yang berlabel halal. Pencantuman label halal sangat penting 

terhadap pembelian konsumen, karena konsumen akan yakin Aman dengan 

produk Kopi tersebut. Strartegi Pemasaran Pembelian Kopi Robusta Pada 

Masyarakat Desa Talang Jawa, strategi pemasaran kopi robusta melalu Sosial 

Media, pemasangan spanduk. Berdasarkan strategi diatas maka penjualan kopi 

robusta semakin meningkat, karena konsumen yakin Kopi Robusta yang telah 

berlabel halal.  

 

 Kata Kunci: Label  Halal, Strategi Pemasaran, Pembelian Kopi   
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IMPLEMENTATION OF HALAL LABELS AND MARKETING 

STRATEGIES ON THE PURCHASE OF ROBUSTA COFFEE IN THE 

COMMUNITY TALANG JAVA VILLAGE TEBING HIGH DISTRICT 

FOUR LAWANG DISTRICT 

Abstract 

  Halal label is the provision of a halal sign or written evidence as a 

guarantee of a halal product with Halal writing in Arabic letters, Latin letters 

and a code number from the Minister issued on the basis of a halal inspection 

from a halal inspection agency established by MUI. The problems that become 

the study of this research are How to Include Halal Labeling on Robusta 

Coffee Purchases in Talang Jawa Village and How to Marketing Strategies for 

Robusta Coffee Purchases in Talang Jawa Village Communities. The research 

used in this research is field research (filed research) with qualitative 

descriptive research. Data collection techniques using interview, observation 

and documentation methods. Based on research and discussion regarding the 

inclusion of the Halal Label and Marketing Strategy on the Purchase of 

Robusta Coffee in the Talang Jawa Village Community, Kec. High Cliff Kab. 

Empat Lawang is that the inclusion of the Halal Label as a warning has a 

significant influence because of the halal label, there is a lot of buying interest 

in Robusta Coffee. Because since Robusta Coffee Producers have obtained a 

halal label certificate, consumers in the village have begun to pay attention to 

a product that is labeled halal. The inclusion of the halal label is very 

important for consumer purchases, because consumers will be sure that they 

are safe with the coffee product. Marketing Strategy for Robusta Coffee 

Purchase in Talang Jawa Village Community, Robusta coffee marketing 

strategy through Social Media, banner installation. Based on the above 

strategy, Robusta coffee sales are increasing, because consumers believe that 

Robusta coffee has been labeled halal. 

 

 Keywords: Halal Label, Marketing Strategy, Coffee Purchase 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

  Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan tesis ini 

berpedoman pada surat Keputusan Menteri Agama dan Menteri Pendidikan 

dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomer: 158/1987 dan 0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 

Nama Hurf 

Latin 

Keterangan 

 Alif  Tidak dilambangkan أ

 Ba‟ B Be ب

 Ta‟ T Te ت

 Sa‟ Ṡ Es (dengan titik di ث

atas) 

 Jim J Je ج

 ḥa‟ Ḥ Ha (dengan ح

titik di 

bawah) 

Kha‟ K خ

h 

Ka dan ha 

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di ذ

atas) 

 Ra‟ R Er ر
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 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

Syin S ش

y 

Es dan ye 

 Ṣād Ṣ Es (dengan titik di ص

bawah) 

 Ḍāḍ Ḍ De (dengan ض

titik di 

bawah) 

  

B. Konsonan Rangkap Karena Syaddah Ditulis Rangkap 

 Ditulis Iddah عذة

 

C. Ta’ Marbutah Di Akhir Kata 

1. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis Hibah هبة

 Ditulis Jizyah يةصج

 (ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali 

bila dikehendaki lafal aslinya). 

2. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua itu terpisah, 

maka ditulis dengan h 
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 ‟Ditulis Karâmah al-auliyâ امَةْالأوْنيَِاءْكَس

3. Bila ta‟ marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan 

dammah ditulis t atau  h 

 Ditulis Zakâh al-fiţri صَكَاةاُنْفِطْشِ 

   صَكَاةاُنْفِطْش

 

D. Vokal Pendek 

 Fathah Ditulis A 

 

    عَم

  fa‟ala 

 Kasrah Ditulis I 

کِش  ُُ   Żukira 

 

 يزَْهَب

Dammah Ditulis U 

Yażhabu 

 

 

 

 

E.  Vokal Panjang 

1 Fathah + alif Ditulis Â 

 Ditulis Jâhiliyyah جَاهِهِيهة
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2 fathah + ya‟ mati Ditulis Â 

 Ditulis Tansâ تنَْسَى 

3 kasrah + ya‟ mati Ditulis Î 

 Ditulis Karîm كَشِيْم 

4 dammah + wawu mati Ditulis Û 

 Ditulis Furûd فشُُوْض 

 

F.  Vokal Rangkap 

1 

 

2 

fathah + ya‟ mati 

 بيَْنكَُم

fathah + wawu mati 

لو ُْ  

Ditulis 

Ditulis 

Ditulis 

Ditulis 

ai 

bainaku

m au 

qaul 
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