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“PENGARUH PRODUKSI DAN STRATEGI PEMASARAN TERHADAP 

PENINGKATAN PENJUALAN BATU BATA DALAM PERSPEKTIF 

ISLAM (STUDI KASUS DI KELURAHAN TALANG BETUTU 

KECAMATAN SUKARAMI PALEMBANG”). 

 
ABSTRAK 

 
 

Skripsi membahas Pengaruh Produksi dan Strategi Pemasaran Terhadap 

Peningkatan Penjualan Batu bata dalam Perspektif Islam ( Studi kasus di 

Kelurahan Talang Betutu Kecamatan Sukarami Kota Palembang. Data penelitian 

adalah data primer yang diperoleh dari sumber pertama, seperti data-data desa dan 

hasil kuisioner. Metode yang digunakan Studi Kolerasional, Uji Kualitas Data, Uji 

Asumsi Klasik, Analisis Regresi Linier Berganda dan Uji Hipotesis yang dibantu 

software SPSS 20. Hasil penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa (1) 

Produksi berpengaruh terhadap penjualan yang di lakukan pengrajin batu bata. (2) 

Strategi Pemasaran berpengaruh signifikan terhadap peningkatan penjualan batu 

bata. (3) Produksi dan strategi Pemasaran berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap peningkatan penjualan batu bata. 

Kata Kunci : Produksi, Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan Batu 

Bata. 
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This Thesis discusses the Effect of Production and Marketing Strategy on 

Increasing Sales of Bricks in an Islamic Perspective (Case study in Talang Betutu 

Village, Sukarami District, Palembang City. The research data is primary data 

obtained from the first source, such as village data and questionnaire results. The 

method used Correlational Study, Data Quality Test, Classical Assumption Test, 

Multiple Linear Regression Analysis and Hypothesis Testing assisted by SPSS 20 

software. The results of the research conducted indicate that (1) Production has an 

effect on sales made by brick craftsmen (2) Marketing strategy has a significant 

effect on increase in brick sales (3) Production and marketing strategies have a 

positive and significant effect on increasing brick sales. 

Keywords: Production, Marketing Strategy, Increasing Sales of Bricks 
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