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PENGARUH LABELISASI HALAL, HARGA, DAN PERSEPSI
MASYARAKAT TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM
MEMILIH PRODUK MAKANAN OTTOGI YEUL RAMEN

Studi Kasus Didesa Ngulak 111 Kec. Sanga Desa Kab. MUBA SumSel

ABSTRAK
OLEH :
ROSANI

2019.01.082P

Dengan pertumbuhan perekonomian yang baik, mayoritas penduduk
beragama Islam terbesar didunia, Indonesia merupakan salah satu Negara maju
dan menjadi pasar yang menggiurkan dalam perdagangan dalam dan luar negeri .
sehingga produk lokal harus bisa bersaing dengan produk asing terutama dalam
produk makanan. Perusaahaan-perusahaan yang memproduksi makanan didorong
untuk lebih kreatif dan inovatif dalam menerapkan strategi pemasaran agar tidak
kalah dari produk luar dan dapat menguasai pasar di negeri sendiri. Salah satu
strategi tersebut adalah lebalisasi halal, harga, dan menciptakan kualitas produk
yang baik guna menghindari persepsi-persepsi atau penilaian negatif dari
konsumen terhadap suatu produk. Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh lebalisasi halal, harga, dan persepsi masyarakat terhadap
keputusa Konsumen dalam memilih produk makanan.

Variabel indevenden dalam penelitian ini adalah Labelisasi halal (X1),
Harga (X2), dan Persepsi Masyarakat (X3), dan variabel dependen adalah
Keputusan Konsumen (Y) dalam memilih produk makanan Ottogi Yeul Ramen.
Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 responden dari populasi
seluruh masyarakat Desa Ngulak Il yang beragama Islam dimulai dari remaja
berumur 15 thn — dewasa berumur 30thn. Metode pengumpulan data yang
digunakan dalam peneitian ini adalah secara primer atau dengan menggunakan
kuisioner. Uji hipotesis dalam penelitian ini adalah uji t, uji f, dan uji (R2).

Hasil dari uji t menunjukan bahwa labelisasi halal berpengaruh positf dan
tidak signifikan terhadap keputusan konsumen ditunjungkan dengan perhitungan
uji secara parsial 1,236 < 1,66088 dan nilai sig 0,219 > 0,05, Harga berpengaruh
negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan konsumen di buktikan dengan -
1,381 < 1,66088 dan nilai sig 0,170 > 0,05, dan variabel persepsi masyarakat
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen dengan nilai
2,287 > 1,66088 dan nilai sig 0,005 < 0,05. Hasil uji f menunjukan bahwa
variabel-variabel lebalisasi halal, harga, dan persepsi masyarakat secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen yang
ditunjukkan dengan nilai sig Friung 3,391 dan tingkat sig sebesar 0,021. Uji R2
diperoleh nilai 0,310 atau 31% yang menunjukan bahwa variabel lebalisasi halal,
harga dan persepsi masyarakat berpengaruh cukup kuat terhadap keputusan
konsumen.

Kata kunci : Labelisasi Halal, Harga, Persepsi Masyarakat, dan Keputusan
Konsumen

Vil



THE EFFECT OF HALAL LABELIZATION, PRICE, AND COMMUNITY
PERCEPTIONS ON CONSUMER DECISIONS IN CHOOSING YEUL
RAMEN OTTOGI FOOD PRODUCTS

Case Study in Ngulak 111 Village, Kec Sanga Desa Kab. MUBA, Sumsel

ABSTRACK
BY :
Rosani
2019.01.082P

With good economic growth, the majority of the population is Muslim in
the world, Indonesia is one of the developed countries and becomes a lucrative
market in domestic and foreign trade. so that local products must be able to
compete with foreign products, especially in food products. Companies that
produce food are encouraged to be more creative and innovative in implementing
marketing strategies so that they are not inferior to foreign products and can
dominate the market in their own country. One of these strategies is the
legalization of halal, price, and creating good product quality in order to avoid
negative perceptions or judgments from consumers of a product. The purpose of
this study is to determine the effect of halal legalization, prices, and public
perceptions of consumer decisions in choosing food products.

The independent variables in this study are halal liberalization (X1),
price (X2), and public perception (X3), and the dependent variable is Consumer
Decision (Y) in choosing Ottogi Yeul Ramen food products. The sample used in
this study was 100 respondents from the entire population of the Ngulak III
Village community who were Muslim starting from adolescents aged 15 years -
adults aged 30 years. The data collection method used in this research is primary
or by using a questionnaire. The hypothesis test in this study is the t test, f test,
and (R2) test.

The results of the t-test show that halal legalization has a positive and
insignificant effect on consumer decisions, as shown by the partial test calculation
1.236 < 1.66088 and sig value 0.219 > 0.05. Price has a negative and insignificant
effect on consumer decisions, as evidenced by -1.381 < 1.66088 and sig value
0.170 > 0.05, and the variable of public perception has a positive and significant
effect on consumer decisions with a value of 2.287 > 1.66088 and a sig value of
0.005 < 0.05. The results of the f test show that the variables of halal legalization,
price, and public perception simultaneously have a positive and significant effect
on consumer decisions as indicated by the sig value of Fcount 3.391 and the sig
level of 0.021. The R2 test obtained a value of 0.310 or 31% which indicates that
the variables of halal legalization, prices and public perceptions have a strong
enough influence on consumer decisions.

Key words : Halal Label, Price, Public Perception, and consumer decision
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berpedoman pada Surat Keputusan Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan tesis ini

Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 0543b/U/1987.

A. Konsonan Tunggal
Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
i Alif Tidak dilambangkan
<« Ba" B Be
O Ta" T Te
< Sa“ S Es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z ha" H Ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh Ka dan ha
2 Dal D De
3 Zal Z Zet (dengan titik di atas)
D) Ra" R Er
D) Zai z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy Es dan ye
%) Sad S Es (dengan titik di bawah)
) Dad D De (dengan titik di bawah)
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L Ta" T Te (dengan titik di bawah)
L Za" Z Zet (dengan titik di bawah)
' ,ain ‘ Koma terbalik di atas
¢ Gain G Ge

u Fa* F Ef

a Qaf Q Qi

& Kaf K Ka

J Lam L El

a Mim M Em

O Nun N En

B Wawu W We

E Ha" H Ha

s Hamzah ; Apostrof

¢ Ya* Y Ye

B. Konsonan Rangkap Karena Syaddah Ditulis Rangkap

Bac Ditulis ,iddah

C. Ta’ Marbutah Di Akhir Kata

1. Bila dimatikan ditulis h
i Ditulis Hibah

-

EERTN Ditulis Jizyah

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali bila
dikehendaki lafal aslinya).

1. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua itu terpisah,
maka ditulis dengan h.
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HUATHER Ditulis Kardmah al-auliya*

2. Bila ta" marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah
ditulis tatau h.

Shalisl& Ditulis Zakah al-fitri
D. Vokal Pendek
Fathah Ditulis A
fa“ala
- Kasrah Ditulis I
K3 Zukira
Dammah Ditulis
T o u yazhabu
AL
E. Vokal Panjang
1 | Fathah + alif Ditulis A
Ll Ditulis Jahiliyyah
2 | fathah +ya" mati Ditulis A
ot Ditulis Tansa
3 kasrah +ya“ mati Ditulis i
RS Ditulis Karim
4 | dammah + wawu mati Ditulis 0
GR35 Ditulis Furdd
F.  Vokal Rangkap
1 fathah + ya“ mati Ditulis ditulis ai
(&:u ditulis Ditulis bainakum
2 fathah + wawu mati au qaul
Js
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