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Bahan Wawancara

Junaidi, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 20 Mei 2023 Pukul 14.00 Wib.

Manda, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 20 Mei 2023 Pukul 14.00 Wib

Wawan, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 21 Mei 2023 Pukul 10.00 Wib

Frans, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 21 Mei 2023 Pukul 10.00 Wib

Rahmat, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 22 Mei 2023 Pukul 13.00 Wib

Beni, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK. Pada
tanggal 22 Mei 2023 Pukul 13.00 Wib

Rian, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK. Pada
tanggal 23 Mei 2023 Pukul 15.00 Wib:
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Fajar, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 23 Mei 2023 Pukul 15.00 Wib.

Elang, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 24 Mei 2023 Pukul 09.00 Wib

Ibnu, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK. Pada
tanggal 24 Mei 2023 Pukul 09.00 Wib

Igbal, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 25 Mei 2023 Pukul 16.00 Wib

Andi, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 25 Mei 2023 Pukul 16.00 Wib

Yusuf, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 26 Mei 2023 Pukul 12.00 Wib

Vicky, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 26 Mei 2023 Pukul 12.00 Wib

Bambang, wawancara driver gojek online yang tergabung pada komunitas SBSK.
Pada tanggal 27 Mei 2023 Pukul 10.00 Wib

Dul, wawancara konsumen gojek online. Pada tanggal 21 Mei 2023 pada Pukul
07.00 Wib

Tri, wawancara konsumen gojek online. Pada tanggal 22 Mei 2023 Pukul 10.00
Wib

Citra, wawancara konsumen gojek online. Pada tanggal 22 Mei 2023 Pukul 11.00
Wib

Romi, wawancara konsumen gojek online. Pada tanggal 21 Mei 2023 Pukul 15.00
Wib



