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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Sujudi syukuri kusembahkani padamui yaallah,i tuhani yangi mahai agungi dani 

mahai tinggi.i Atasi takdirmui sayai bisai menjadii hambai yangi berfikir,i berilmu,i 

berimani dani bersabar. 

i Dani semogai keberhasilani inii menjadii satui langkahi awali untuki i masai depani 

saya,i dalami meraihi cita-cita” 

 

“Silahkani kejari apai yangi ingini kamui kejar.i Tapii ingat,i jangani sampaii 

kehilangani apai yangi seharusnyai kamui jaga” 

PERSEMBAHAN 

 Dengani mengucapi rasai syukuri kepadai allahi SWTi karenai atasi izini dani 

ridho-Nyai yangi telahi memudahkani sayai dalami menyelesaikani skripsii ini.i 

Skripsii inii sayai persembahkani kepada: 

1. Keduai Orangi tuai tercinta,i Bapaki Dakmiri dani Ibui Idai Rianii dengani 

segenapi cintanyai memberikani kekuatan, dan dukungan baik secara moril 

dan materil  sehinggai penulisii bisai menyelesaikani karyai tulisi ini.i Semogai 

allahi selalui mencurahkani kasihi sayangi terhadapi keduanya.i Sebagaimanai 

merekai menyayangii putrii kecilnya. 

2. Saudara saudariku kakak, Meli Saputra, Ema Sumitra dewi, adik Vellyza 

novita dan keponakan saya Elvina calista yang telah memberikan 

dukungan, dan semangat kepada penulis. 
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3. Teruntuk orang terkasih yang tidak bisa saya sebutkan namanya, 

terimakasih karena selalu senantiasa menemani dan selalu menjadi support 

system penulis pada hari yang tidak mudah selama proses pengerjaan 

skripsi. Terimakasih telah mendengarkan keluh kesah, berkontribusi dalam 

skripsi ini dan senantiasa selalu sabar menghadapi saya, terimakasih telah 

menjadi bagian penting dalam perjalanan saya hingga proses penyusunan 

skripsi ini selesai. 

4. Almamaterku Sekolah Tinggi Ekonomi dan Bisnis Syariah Indo Global 

Mandiri (STEBIS IGM). 
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KATA PENGANTAR 

Assala’mualaikum Warahmatullah Wabarakatuh 

Alhamdulillah,i pujii syukuri kehadirati ALLAHi SWTi yangi telahi melimpahkani 

segalai Rahmat,i taufiki dani hidayah-Nyai sehinggai penulisi dapati menyelesaikani 

skripsii dengani juduli “Strategii Pemasarani dalami meningkatkani Keputusani 

Pembeliani Olahani Baksoi Kuahi Merahi Kertapatii Kotai Palembangi menuruti 

perspektifi Ekonomii Islam”i Sholawat beriring salam selalu tercurahkan kepada 

junjungan kita Nabi Muhammad Saw beserta keluarga, sahabat, dan orang-orang 

yang mengikuti jejaknya yang selalu istiqomah di jalan-Nya hingga akhir zaman. 

i i i Penulisi menyadarii bahwai skripsii inii tidaki akani selesaii tanpai bantuani darii 

berbagaii pihak.i Karenai itui padai kesempatani inii penulisi dengani kerendahani hatii 

menyampaikani penghargaani dani ingini mengucapkani rasai terimakasihi yangi 

mendalami kepada: 

1. Bapaki H.i Chandrai Satria,i S.E.,i MSii selakui ketuai Sekolahi Tinggii Ekonomii dani 

Bisnisi Syariahi Indoi Globali Mandiri. 

2. Bapaki Amiri Salim,i S.E.,i M.i Ei selakui Ketuai Prodii Ekonomii Syariahi Sekolahi 
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fikirani untuki memberikani arahani dani bimbingani sertai nasehati bermanfaati i 
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