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      BAB V 

              PENUTUP 

 

1.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai Strategi 

Pemasaran Dalam Meningkatkan Keputusan Pembelian Terhadap Olahan 

Bakso Kuah Merah Kertapati Kota Palembang menurut Perspektif Ekonomi 

Islam diatas, maka dapat ditarik kesimpulan sebagaai berikut:  

Dari Hasil Penelitian variabel strategi pemasaran berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan Pembelian. Hal ini terjadi karena strategi pemasaran 

produk, place, harga, tempat dan promosi masing-masing diterapkan dengan 

baik dan maksimal sehingga dapat meningkatkan minat dan keputusan 

pembelian olahan bakso kuah merah Kertapati Kota Palembang.  

Disamping dari kegiatan strategi pemasaran tentu saja pandangan ekonomi 

islam juga sangat erat kaitannya dengan keputusan pembelian pelanggan untuk 

menggunakan produk olahan bakso kuah merah yang dilandasi dengan sikap 

kejujuran, keadilan, keterbukaan, sesuai dengan prinsip bermuamalah. Hal ini 

dapat mempengaruhi volume dan kualitas penjualan maka semakin kuat 

keyakinan dan ketertarikan pelanggan untuk menggunakan produk olahan 

warung bakso kuah merah maka semakin besar pula laba yang di dapatkan. 

Adapun olahan bakso kuah merah secara garis besar sudah dapat dikatakan 

merujuk pada ajaran islam ditinjau dari proses pembuatan,nproses pelayanan, 

hingga proses transaksi. 
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5.2  Saran  

 Berdasarkani padai hasili penelitian,i pembahasani dani kesimpulani diatas,i makai 

dapati diajukani beberapai sarani sebagaii berikut: 

Disarankani untuki warungi baksoi kuahi merahi untuki terusi meningkatkani 

kualitasi pelayanani agari mampui memberikani kepuasani terhadapi pelanggannya.i 

Dani Perlui meningkatkani kehandalan,i dayai tanggap,i jaminan/kepastian,i empatii 

dani buktii fisiki yangi bisai ditunjukkani kepadai parai pelanggan.i Diharapkani jugai 

untuki harusi menciptakani inovasii produki dani merekai jugai harusi memaksimalkani 

semuai strategii pemasarani produk,i price,i place,i promotioni agari dapati 

meningkatkani penjualani mereka.i Dani Ketikai strategii pemasarani sudahi dii 

lakukani dengani maksimali makai i dapati terealisasii dengani baik. 

Disarankani bagii penelitiani selanjutnyai agari dapati mengembangkani 

variabeli lainnyai yangi mungkini dapati berpengaruhi banyaki hali dalami penelitiani 

inii dani jugai hasili penelitiani inii dapati dijadikani bahani acuani bagii penelitiani 

selanjutnyai yangi akani menelitii mengenaii penelitiani ini. 

 


