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ABSTRAK 

Labelisasi Halal dan Promosi Digital memberi dampak baik terhadap Peningkatan 

Penjualan pada Warung Bakso Sidodadi Ra. Abusamah. Dikarenakan, pada tahun 2021 

mengalami penurunan omset penjualan, dan dari fenomena yang diteliti banyak berita 

yang kurang sedap tentang bakso sehingga banyak Masyarakat yang 

mempermasalahkan perihal kehalalan suatu produk dan kurangnya strategi promosi 

dalam bidang digital. Jenis penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif, dimana 

pada penentuan sampel menggunakan teori perhitungan Slovin. Teknik analisis dengan 

melakukan berbagai uji seperti : uji validitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear 

berganda, dan uji hipotesis yang dibantu dengan software SPSS 25. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa pengaruh variabel Labelisasi Halal dan Variabel Promosi Digital 

terhadap Peningkatan Penjualan sebesar 65%. Artinya setiap variabel Labelisasi Halal 

dan Promosi Digital bersama-sama mempengaruhi Peningkatan Penjualan sedangkan 

sisanya sebesar 35% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti, artinya pengaruh 

Labelisasi Halal dan Promosi Digital terhadap Peningkatan Penjualan berpengaruh 

secara positif dan signifikan. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan 

pertimbangan bagi Warung Bakso Sidodadi yang dalam hal ini adalah Labelisasi Halal 

dan Promosi Digital untuk mampu meningkatkan Peningkatan Penjualan.  

 

Kata Kunci : Labelisasi Halal, Promosi Digital, Peningkatan Penjualan 
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ABSTRACT 

Halal Labeling and Digital Promotion have a good impact on increasing sales at 

Warung Bakso Sidodadi Ra. Abusamah. This is because, in 2021 there has been a 

decline in sales turnover, and from the phenomenon studied there is a lot of bad news 

about meatballs so that many people are concerned about the halalness of a product and 

the lack of a promotional strategy in the digital field. This type of research uses 

quantitative research, where in determining the sample using Slovin's calculation 

theory. The analysis technique is by carrying out various tests such as: validity test, 

classic assumption test, multiple linear regression analysis, and hypothesis testing 

assisted by SPSS 25 software. The results of this study indicate that the effect of the 

Halal Labeling variable and Digital Promotion Variable on Sales Increase is 65%. This 

means that each variable of Halal Labeling and Digital Promotion together influences 

Sales Increase while the remaining 35% is influenced by other variables not examined, 

meaning that the effect of Halal Labeling and Digital Promotion on Sales Increase has 

a positive and significant effect. It is hoped that this research can be taken into 

consideration for Warung Bakso Sidodadi, which in this case is Halal Labeling and 

Digital Promotion to be able to increase Sales Increase. 

 

Keywords : Halal Labeling, Digital Promotion, Increased Sales 
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  Ḍāḍ  Ḍ  De (dengan titik di bawah) ض 

  Ṭa‟  Ṭ  Te (dengan titik di bawah) ط 

  Ẓa‟  Ẓ  Zet (dengan titik di bawah) ظ 
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  Qāf  Q  Qi ق 

  Kaf  K  Ka ك 
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  Nun  N  En ن 

  Wawu  W  We و 

  Ha‟  H  Ha ه 

  Hamzah  `  Apostrof ء 

  Ya‟  Y  Ye ي 
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B. Konsonan Rangkap Karena Syaddah Ditulis Rangkap  

  

  Ditulis  „iddah عدة  

  

C. Ta’ Marbutah Di Akhir Kata  

1. Bila dimatikan ditulis h  

 

  Ditulis  Hibah هبة 

  Ditulis  Jizyah جزية  

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap dalam 

bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali bila dikehendaki 

lafal aslinya).  

2. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua itu terpisah, maka ditulis 

dengan h.    

  ‟Ditulis  Karâmah al-auliyâ كَرَامَةْالأوْلِيَاءْ  

  

3. Bila ta‟ marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah  

ditulis t atau h.  

  Ditulis  Zakâh al-fiţri زَكَاةالُْفِطْرِ  
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D. Vokal Pendek  

  Fathah  Ditulis  A فعَلََ

fa‟ala  

  Kasrah  Ditulis  I ذکُِرََ

żukira  

 

 يَذْهَبَ

Dammah  Ditulis  U yażhabu  

  

E. Vokal Panjang  

1  Fathah + alif  Ditulis  Â  

 

   

  Ditulis  Jâhiliyyah جَاهِلِيَّة

2  fathah + ya‟ mati  Ditulis  Â  

 

   

  Ditulis  Tansâ تنسََى  

3  kasrah + ya‟ mati  Ditulis  Î  

 

   

  Ditulis  Karîm كَرِيْم 

4  dammah + wawu mati  Ditulis  Û  

 

   

  Ditulis  Furûd فرُوْض 

  

F. Vokal Rangkap  

  

 

1  

 

   

2  

  

fathah + ya‟ mati  

 بيَْنَكُمْ 

fathah + wawu mati  

 قوَْل 

Ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ditulis  

ai  

bainakum 

au qaul  

 


