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MOTTO 

 

“Only you can change your life. Nobody else can do it for you” 

Orang lain ga akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin 

tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walapun ga ada 

tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat  bangga dengan apa yang 

kita  perjuanngkan hari ini. 
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ABSTRAK 

Fashion erat kaitannya dengan gaya yang digemari, yang dimana terjadinya 

macam trend  di kalangan mahasiswi. Semakin banyak trend fashion yg muncul 

maka semakin banyak pula orang yg ingin membeli produk fashion yang 

diinginkan, Pada teori empiris yaitu teori dilapangan, menunjukan banyak juga 

orang yang merasa tertipu, Terutama di beberapa mahasiswa STEBIS IGM, 

beberapa  mahasiswi pernah mendapatkan penipuan penjual yang ada di aplikasi 

shopee. Keputusan pebelian produk fashion dipengaruhi oleh banyak faktor, salah 

satunya faktor eksternal yang mempengaruhi pembelian produk fashion adalah 

trend fashion di lingkungannya yang mendorong mahasiswi mengikuti gaya yang 

sedang trend. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif, dan  penentuan sampel menggunakan rumus slovin. Teknik analisi 

dengan melakukan berbagai uji seperti: uji kualitas data, uji asumsi klasik, analisis 

regresi linier sederhana dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

secara simultan variabel trend fashion dan tingkat kepercayaan memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk muslimah pada Aplikasi Shopee. 

Dominan mahasiswi STEBIS IGM menggunakan fashion muslimah, akan tetapi 

trend fashion yang diikuti oleh sebagian mahasiswi masih ditemukan adanya 

mahasiswi yang mengikuti trend fashion tidak sesuai dengan syariat Islam. Pada 

tingkat kepercayaan adanya fenomena bahwa mahasiswi dengan mengikuti trend 

fashion tanpa didasari pengetahuan suatu produk untuk melakukan keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

Fashion is closely related to the style that is popular, which is where various trends 

occur among female students. The more fashion trends that appear, the more people 

want to buy the desired fashion product. In empirical theory, namely field theory, 

it shows that many people feel cheated. Especially in some STEBIS IGM students, 

some female students have experienced fraud by sellers in shop app. The decision 

to purchase fashion products is influenced by many factors, one of which is the 

external factor that influences the purchase of fashion products, namely fashion 

trends in their environment which encourage female students to follow the trending 

styles. The method used in this study is a quantitative method, and the determination 

of the sample using the slovin formula. The analysis technique is by conducting 

various tests such as: data quality test, classic assumption test, simple linear 

regression analysis and hypothesis testing. The results of the study show that 

simultaneously the variables of fashion trends and the level of trust have a 

significant influence on purchasing decisions for Muslim women's products on the 

Shopee application. The dominant female students of STEBIS IGM use Muslimah 

fashion, but the fashion trend followed by some female students still finds female 

students who follow fashion trends that are not in accordance with Islamic law. At 

the level of trust, there is a phenomenon that female students follow fashion trends 

without being based on knowledge of a product to make purchasing decisions. 
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