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PEDOMAN WAWANCARA
No Pertanyaan
1. | Bagaimana kualitas produk dan kehalalan makanan yang dijual di

Warkop H.Madina ini ?

2. | Menurut anda apa saja faktor-faktot yang menghambat
penggunaan label pada pada produk pempek di Warkop H.Madina
ini ?

3. | Bagaimana kualitas kehalalan bahan-bahan yang digunakan untuk
membuat produk pempek dan cuko/cuka pempek ?

4. | Bagaimana pendapat saudara tentang produk makanan khususnya
pempek di Warkop H.Madina yang belum memiliki sertifikasi
halal ?

5. | Menurut anda bagaimana kehalalan bahan-bahan yang digunakan
dalam pembuatan cuko/cuka pempek di Warkop H.Madina yang
belum memiliki sertifikasi halal ?

6. | Apakah dalam membeli suatu produk makanan anda selalu
memperhatikan adanya label halal pada makanan tersebut ?

7. | Menurut anda bagaimana harga makanan yang dijual di Warkop
H.Madina ini ?

8. | Menurut anda bagaimana lokasi tempat berjualan warkop
H.Madina ini ?

9. | Menurut anda bagaimana promosi yang dilakukan oleh pemilik
Warkop H.Madina dalam memasarkan produk makanannya ?

10. | Menurut anda bagaimana sikap para pelayan yang ada di Warkop

H.Madina ?
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