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“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan 

baginya jalan menuju surga." 

 
 (HR Muslim, no. 2699) 
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keimanan kita terhadap takdir yang allah tetapkan. “ 

Abdullah Gymnastiar 

 
“ Bersungguh-sungguhlah engkau dalam menuntut ilmu, jauhilah 

kemalasan dan kebosanan karena jika tidak demikian engkau akan 
berada dalam bahaya kesesatan. “ 

-Abu Hamid Al Ghazali 
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