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ABSTRAK 

  

Pada zaman yang sangat moderen ini perkembangan teknologi semakin 

canggih dan beragam , yang membuat segala hal yang diperlukan manusia sangat 

mudah ditemukan dan didapat. Salah satunya meningkatnya kebutuhan manusia 

akan protein hewani, contohnya daging ayam potong. Sehingga membuat 

masyarakat melirik pada usaha ayam potong tentang jaminan halalnya, cara 

penyembelihannya contohnya. Baik itu secara tradisional maupun menggunakan 

mesin potong.  Pencantuman label halal ini sebagai jaminan bagi mereka kalau 

produk yang mereka konsumsi tersebut sudah aman dari unsur yang tidak halal 

dan diproduksi dengan cara halal sesuai syariat islam. Penelitian ini bertujuan 

mendeskripsikan jaminan label halal dalam proses penyembelihan ayam potong 

pada Peternakan Ayam Potong Adji Gilang di Desa Tanjung Baru Petai Kabupaten 

Ogan Ilir. 

 Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan, dan untuk sifat 

penelitiannya bersifat deskriptif. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan teknik wawancara dan observasi. Analisis data yang digunakan 

adalah analisa kualitatif. Data hasil temuan digambarkan secara deskriptif. 

Dampak jaminan halal dalam strategi pemasaran terhadap ayam ternak pada era 

globalisasi prodak halal memberikan kebaikan bagi yang mengonsumsinya juga 

memberikan nilai ekonomi bagi pelaku bisnis prodak halal. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa jaminan halal dalam proses penyembelihan ayam potong 

pada Peternakan Ayam Potong Adji Gilang Desa Tanjung Baru Petai Kabupaten 

Ogan Ilir sudah terjamin kehalalannya.  

 . Hal ini bisa dilihat dari cara penyembelihan dan pemprosesan 

membersihkan ayam potong pada Peternakan Adji Gilang semua prosesnya sesuai 

dengan syariat Islam . 

 

 

Kata Kunci: ayam potong, jaminan halal, strategi pemasaran 
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ABSTRACT 

 

In this very modern era, technological developments are increasingly 

sophisticated and diverse, which makes everything that humans need is very easy to 

find and obtain. One of them is the increasing human need for animal protein, for 

example chicken meat. So that it makes people look at the chicken business about the 

halal guarantee, how to slaughter it, for example. Whether it's traditional or using a 

cutting machine. The inclusion of this halal label is a guarantee for them that the 

products they consume are safe from non-halal elements and are produced in a halal 

way according to Islamic law. This study aims to describe the guarantee of halal labels 

in the process of slaughtering chicken pieces at the Adji Gilang Chicken Farm in 

Tanjung Baru Petai Village, Ogan Ilir Regency. 

This type of research is field research, and the nature of the research is 

descriptive. Data was collected using interview and observation techniques. The data 

analysis used is qualitative analysis. The data of the findings are described 

descriptively. The impact of halal guarantees in marketing strategies for livestock 

chickens in the era of globalization of halal products provides goodness for those who 

consume them and also provides economic value for halal prodak businesses. The 

results of this study indicate that the halal assurance in the process of slaughtering 

chicken pieces at the Adji Gilang Beef Chicken Farm, Tanjung Baru Petai Village, 

Ogan Ilir Regency is guaranteed halal. 

This can be seen from the way of slaughtering and processing of cleaning 

chicken pieces at the Adji Gilang Farm, all processes are in accordance with Islamic 

law. 

 

Keywords: chicken pieces, halal assurance, marketing strategy 
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