
i 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii 

 

 



iii 

 

 



iv 

 

 

 



v 

 

 

 



vi 

 

 

 



vii 

 

 

 



viii 

 

 

 



ix 

MOTTO 

 

“ Cobaan hidupmu bukanlah untuk menguji kekuatan dirimu. Tapi menakar 

seberapa besar kesungguhan dalam memohon pertolongan kepada Allah “  

(Ibnu Qoyyim) 

“ Berjuanglah tanpa bermaksud untuk menjadi hebat dari yang lain, tetapi untuk 

menjadi lebih baik dari dirimu yang kemarin’ 

(Ikhsanudin, “sesekali kita butuh sepi”) 

“Lakukan saja apapun yang ingin kamu lakukan, impianmu adalah milikmu 

sendiri jangan pedulikan apa yang orang lain pikirkan tentang dirimu”  

(Dea Okta Viani)  
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh produk dan promosi 

terhadap ketahanan UMKM Kecamatan Babat Toman pada masa Pandemi Covid-

19. Sampel dipilih menggunakan teknik sampel jenuh. Data 51 responden 

dikumpulkan melalui dokumentasi dan kuesioner. Studi ini menginplementasikan 

metode regresi linier berganda untuk menganalisis data. Hasil investigasi 

membuktikan bahwa secara parsial Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap 

ketahanan UMKM sedangkan Promosi berpengaruh signifikan terhadap 

Ketahanan UMKM. Tetapi, secara simultan Produk dan Promosi berpengaruh 

signifikan terhadap ketahanan UMKM.  

 

Kata Kunci : Strategi, UMKM, Mempertahankan Usaha, UMKM Kecamatan  

Babat Toman 
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ABSTRACT 

 

This study to analyze the effect of products and promotions on the 

ressilience of MSMEs in Babat Toman district during the Covid-19 pandemic. 

The sample is selected using the saturated sample technique. 51 respondents’ data 

was collected through documentation and questionnaires. This study implements 

multiple linear regression method to analyze the data. The results of the 

investigation prova that partially the product does not have a significant effecton 

the resilience of MSMEs, while promotion has a sigificant effect on the resilience 

of MSMEs. But simultanoeusly products and promotions have a significant effect 

on the resilience of MSMEs.  

 

Keywords : Strategy, MSMEs, Maintaining Business, MSMEs in the Babat  

Toman sub-district 
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